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Das Kommunikationsverhalten von Unternehmen – Ein Überblick
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Ausgaben für Kommunikation / Verteilung der Etats
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Live Kommunikation / Integrierte Markenerlebnisse
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Zusammenarbeit mit Agenturen
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Blick auf ausgewählte Branchen



FAMAB Research 2016 │Seite 26













FAMAB Research 2016 │Seite 27







FAMAB Research 2016 │Seite 28











FAMAB Research 2016 │Seite 29







FAMAB Research 2016 │Seite 30











FAMAB Research 2016 │Seite 31









FAMAB Research 2016 │Seite 32











FAMAB Research 2016 │Seite 33









FAMAB Research 2016 │Seite 34









FAMAB Research 2016 │Seite 35









FAMAB Research 2016 │Seite 36









FAMAB Research 2016 │Seite 37









FAMAB Research 2016 │Seite 38






